Лабораторная работа №1 и №2. 
«Структурное моделирование объекта».

Лабораторная работа №1

Дано: рекламное агенство - А
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рис. 1

Организационная структура экономической системы (Е-системы) – рекламное агенство А.

Здесь: элементы 5, 6, 7 – Внешняя Среда (В.С.);

I      - связи по информации I;

F     - связи по управлению F (по воздействию на работу Е-системы);
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рис.2 Информационно-функциональная модель

Е-системы – рекламное агенство А
Дано:

1) Экономическая система А

2) Характеристики системы А: 
L – количество работников =5

K – количество компьютерных станций =7

P1 – тариф на рекламу в печати =5 денежных единиц (д.е.)
P2 – тариф на рекламу на телевидении=9 денежных единиц (д.е.)
D1,D2 – стоимость рекламы в печати и на телевидении (4,6 д.е.)

L1,L2 – трудоёмкость рекламного заказа (1,2 д.е.) 
K1,K2 – фондоёмкость рекламной заказа (2,2 д.е.)

Требуется:
В первой лабораторной работе необходимо рассчитать следующие структурные характеристики:

1.  количество элементов; 
2.  количество связей;
3.  количество путей по информации;

4.  количество путей по управлению.
5. Сбалансированные системные показатели: сложность, надежность, иерархичность, информативность, универсальность, пропускная способность.

6. Определить интегрированный (комплексный) структурный показатель системы (вес или рейтинг - W).

    - представить проект системы

    - определить количество типовых путей и количество типовых     элементов

    -  результаты зпаисать в каталоге системы.

Лабораторная работа №2
Для лабораторной работы №2:

1. Исходя из заданных экономических характеристик, полученных в лабораторной работе №1, определить доходность предприятия используя методы математического моделирования (в частности модель ЗЛП);
2. Изменяя факторы, влияющие на работу системы А определить максимально допустимую доходность предприятия в зависимости от факторов.
3. Связать доходность предприятия А с заданным интегрированным W структурным показателем (весом) при заданной организационной структуре А; 

4. Поменять структурные характеристики C, R, J, I, U, П, отразив их в факторах системы;
5. Вновь просчитать новый вес W системы А, до тех пор, когда будет сбалансированная ситуация: структура и максимальный доходность.
Этапы выполнения лабораторных работ №1 и №2:

1) Установка системы СДКМС в рабочую папку;
2) Запуск системы start.exe и вход в главное меню;
3) (1 – enter) – работа с системой;
4) (2 – enter) – установка и меню системы из заданных имен, отлаженных системой;
5) (0 – enter) – возврат в главное меню.

6) (5 – enter) – статистический анализ системы. Print screen. Расчет количества элементов, путей, связей, типов;
7) (4 – enter) – режим расчёта структурных характеристик, единичных структурных характеристик и веса W системы;
8) (3 – enter) – присваивание кода проекту систем;
9) (0 – enter)  - работа с каталогом;
10) Выход в DOS;
11) Запуск каталога 2 систем.
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